	ЗАЧЕМ ДУМАЕТ ЖЕНЩИНА

	
 Весна‑2009 наполнена атмосферой всеобщей экономии. Экономят покупатели — прежде всего, на развлечениях: пустеют рестораны, кинотеатры, кафе, боулинги... Экономят предприниматели: сворачиваются крупномасштабные проекты, сокращаются издержки… Однако именно нынешней весной Агентство массовых коммуникаций АК.М решило запустить новый и явно дорогостоящий телевизионный проект — «Час Евы». Размещаться он будет на горячо любимом агентством телеканале «Ветта». 


	АК.М будто ввязалось в некое соревнование — выдавать ежеквартально, как минимум, один новый яркий телепроект. И его инициаторов совершенно не смущает, что «Час Евы» выглядит даже как-то слишком броско.  Формат, в котором делается программа, для Перми нестандартный. «Час Евы», как нетрудно догадаться, длится 60 минут — и все это время посвящено тому, о чем думает женщина. Кому это интересно? Вопрос напрашивается сам собой. Парадоксальный ответ тоже напрашивается — наверное, мужчинам; это ведь им никогда прежде не удавалось понять, что у женщины творится в голове. 

Помните известный эпизод из фильма «Блондинка за углом»? Андрей Миронов спрашивает у Татьяны Догилевой: «О чем ты думаешь, глядя на звезды?» — «О мойке из нержавейки»... Не исключено, что мужская часть зрителей поразится мыслям женщины, выбирающей новые туфельки в торговом центре «Колизей» — думает-то она явно не только о туфельках. Агентство АК.М в очередной раз смело седлает вечную тему. В Музее чертей в Каунасе есть статуэтка, неизменно привлекающая внимание туристов: она совмещает два изображения — профили черта и женщины. Гид поясняет: это в том смысле, что даже черт не знает, о чем думает женщина. «Час Евы» (библейские аллюзии, наверное, случайны) как раз таки смело решает этот вопрос. Черт, может, и не ведает о мыслях женщины, а «Час Евы» — ведает. Вот так. 

Проект дорогой, можно даже сказать — богатый. В АК.М с удовольствием рассказывают о том, какая аппаратура использовалась для съемок — лучшее из имеющегося в Перми фирмы Steadicam и камера высокой четкости. Главное достоинство изображения, которое дает «стедикам», заключается в том, что оно максимально приближено к привычной картинке восприятия мира каждым из нас. В съемках были задействованы профессиональные актрисы пермской «драмы».

«Час Евы» — уникальная площадка. Мы пытаемся ее создать и очень надеемся, что получится. Впрочем, 12 апреля зрители и рекламодатели смогут сами ее оценить», — рассказывает управляющий директор агентства АК.М Яна Кунавина. — Могут ли мысли женщины совмещаться с видео-рядом? Как известно, телевидение на 70% — это глаза, на 20% — уши и на 10% — мозг. Мы хотим изменить это процентное соотношение и посмотреть, что получится. Наши маркетологи утверждают, что это возможно. Мы будем следовать маркетинговым трендам». 

АК.М не страшится запускать новый проект. «Новый проект — это всегда хорошо, это развитие, движение вперед», — поясняет Яна Кунавина. Для «Ветты» запуск нового проекта — конечно, очередная удача. АК.М сегодня, по сути дела, является тем двигателем, который обеспечивает обновленному телеканалу движение к новым высотам. Премьерные программы, с другой стороны, формируют необычные рекламные пространства — с уникальными, особыми возможностями. 

«Кстати, к осени мы готовим новый эпатажный проект. Внимательно следите за телепрограммой», — советует Яна Кунавина. Почему-то нет сомнений в том, что и этот проект будет бороться с пермскими телевизионными стереотипами. Так уж в АК.М заведено. 


